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POVZETEK

Trzi€ ima bogato obrtniSko zgodovino, zlasti na podrocCju Cevljarstva in nogavicarstva. V zelji po
ohranjanju te dedis€ine in ustvarjanju sodobnega turisticnega produkta smo razvili TrziSke
nogaVICe — hudomusne nogavice, ki zdruzujejo tradicijo in sodoben dizajn.

Pri naCrtovanju in oblikovanju izdelka smo uporabili razlicne metode, kot so raziskovanje
zgodovine, analiza trga, delo na terenu in sodelovanje z lokalnimi podjetji in umetniki. Navdih za
dizajn smo nasli v trziSkem slovarju, pri Cemer smo izbrali besedo "beca" ter jo povezali z legendo
o nastanku trziskih brzol. Oblikovanje nogavic je vkljuCevalo sodelovanje s bivSo u¢enko, ki je
ustvarila ilustracijo ovce, ter izbiro tradicionalne modre barve trziSkega mordrotiska.

Trzi8ke nogaVICe predstavljajo turistiCni produkt s potencialom za nadaljnji razvoj. Z vkljucitvijo v
lokalno ponudbo, prodajo v planinskih ko€ah in sodelovanjem s turistiCnimi organizacijami lahko
postanejo prepoznaven trziSki spominek ter prispevajo k ohranjanju kulturne dedisCine.

Naloga je dostopna na spletni strani OS Trzi¢. Nalogo imajo tudi avtorji in mentorici.

Klju€ne besede: tradicija nogaviCarstva, turisticni spominek, trzenje ponudbe, trend
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1 UVOD

TrZi€ je mesto z bogato obrtnidko zgodovino, kjer je Cevljarstvo skozi stoletja igralo klju¢no viogo
v lokalnem gospodarstvu. Znanje izdelave kakovostne obutve se je prena$alo iz generacije v
generacijo, in eprav je Cevljarska dejavnost danes manj prisotna kot neko¢€, njeni vplivi $e vedno
oblikujejo identiteto kraja. Manj znano, a prav tako pomembno, je bilo tudi trziSko nogavicarstvo,

ki je neko€ dopolnjevalo €evljarsko tradicijo.

Trzi€¢ je bil najmoc€nejSe nogaviarsko srediS¢e na Slovenskem. Visoke volnene nogavice so
izdelovali moski, Zenske in otroci. Najvec€ so jih barvali v viSnjevo barvo. Ta barva pa ni bila rdeca,

kot bi si mislii na prvi pogled, a je bila vijoli¢na.

V Zelji, da bi obudili del te bogate kulturne dediS€ine in hkrati ustvarili sodoben turisti¢ni produkt,
smo se odlocili za razvoj edinstvenih nogavic — TrziSkih nogaVIC. Gre za hudomusne in

kakovostne nogavice z lokalnim pridihom, ki zdruzujejo tradicijo in sodobni dizajn.

V nadaljevanju bomo predstavili celoten proces nacrtovanja in oblikovanja tega izdelka, od
prvotnih idej do kon¢nega produkta. Opisali bomo, kako smo raziskovali trziSko dediS€ino, iskali
navdih v lokalnem nare€ju in simbolih ter kako smo razvili nogavice. Analizirali bomo trg,

predstavili prednosti in izzive produkta ter ovrednotili njegovo turisticno in promocijsko vrednost.



2 NACRTOVANJE IN OBLIKOVANJE PRODUKTA
POVEZANEGA S KULTURNO DEDISCINO

Metodologija dela:

e brainstorming

o delo z literaturo in spletnimi viri

e analiza obstoje¢e ponudbe na trgu

e delo na terenu (obisk TrziSkega muzeja, pogovori in sestanki na obcini Trzi€, sodelovanje
s podjetjem Pavel Jazbec, snemanje promocijskega videospota, sestanki z umetnico Alino
Jakimovsko ter glasbenikom JoStom Urbancom)

e izdelava in oblikovanje produkta povezanega s trZisko tradicijo

trzenje

3 CILJI NASEGA DELA

Cilj naSega dela in raziskovanja je bil obuditi nogavi€arsko tradicijo, ki je bila v Trzi€u v€asih
mocno prisotna in pomembna, obenem pa smo jo Zeleli povezati s e vedno moc¢no prisotno

Cevljarsko tradicijo.

Odlocili smo se, da bomo oblikovali zabavne ter humoristi¢ne nogavice, ki jih bodo z veseljem
nosile vse generacije. Vsekakor lahko namig o vsebini nogavic razberete Ze iz naSega naslova.

Cilj naSega dela je bil izdelati modern
produkt, ki je povezan s kulturno
| dedis¢ino. Obenem pa smo Zeleli ustvariti
nekaj, kar bi bogatilo tudi turisticno
ponudbo nasega kraja. O tem, kaj to¢no
bi ustvarili, smo razmisljali kar nekaj Casa.
NasSa prva asociacija je bil spominek

povezan s Cevljarstvom, a ker bi bilo

ustvariti Cevlje res tezko, smo iskali

Slika 1: obisk trziSkega muzeja

ja nogaviCarstva. Takoj smo vedeli, da je to
to. Tako nam je uspelo ustvariti trziSke nogaVICe. Nogavice bomo povezali tudi s Cevljarstvom,
saj bomo v video spotu obuti v jazbeCarke, ki so prepoznavni del trziSke Cevljarske tradicije.



4 IDEJNA ZASNOVA

V TPIC Trzi€¢ smo se opravili pogledat, ali tam Ze imajo kakSne svoje nogavice. Ugotovili smo, da

nogavic Se ni v turisti¢ni ponudbi.

Na delovnem vikendu turisti€nega kroZka smo zbirali razli€ne ideje, kaj bi lahko dali na nogavice.
Razmisljali smo o ovcah, trziSkem zmaju, petelinu, pticah in hribih. Vecina Trzi€anov je zavzetih
hribolazcev, prav tako pa vecina obiskovalcev Trzi€ obisCe zato, da bi lahko skocili na kaksen
Cudovit trziski hrib. Prelistali smo tudi trZiSi slovar in iskali stare, tradicionalne reke ter besede, ki

bi popestrile nase nogavice.

Slika 2: brainstorming na delovnem vikendu

5 IDEJA

Ob listanju trziSkega slovarja smo naleteli na besedo beca. Takoj smo vedeli, da bo to izhodiS¢ni

navdih za nas izdelek.

Inspiracijo za $alo pa smo nasli v ljudskem izro€ilu o nastanku trzidkih
brZol. Ta pravi, da so Trzi¢ani radi zahajali v gore. Nekega dne se je
skupina Trzi¢anov podala proti Kofcam. Prenodili so v plansarski koci.
Tam so se zabavali, potem pa jim je zmanjkalo hrane. Okoli koCe so se
pasle ovce. Enega od njih so poslali ven, naj upleni kakSno ovco, da
bodo imeli kaj za pod zob. Skuhali so si jed iz ov€jega mesa. V koc€i so
nasli samo malo Cebule, zato je el eden nabirat zeliS¢a, ki so rasla tam

okoli. Nabral je nekaj mahov ter brinove jagode. Vse to so dali v lonec

it k mesu, ki se je kuhalo v vodi. Tako so nastale trziSke brzole.
Slika 3: snemanje video vabila . L L. o
za sodelovanje Ker smo vedeli, da bomo idejo sami teZko izpeljali, smo na delovhem



vikendu posneli video vabilo za sponzorje. Med drugim smo ga poslali tudi Fehtarjem, a se nanj
Zal niso odzvali. Smo pa skupno zbrali 750 evrov, s katerimi smo lahko realizirali svojo idejo o

nogavicah.

5 TrziSke nogaVICe
Tako smo priCeli z ustvarjanjem trziSkih nogaVIC, ki predstavljajo del trziSke tradicije
nogaviCarstva hkrati pa promovirajo trziSki turizem. Trzi¢ je znan Sirom Slovenije prav po

prekrasnih okoliskih hribih.

5.1 OBLIKOVANJE NOGAVIC

Pri oblikovanju nogavic smo skupaj staknili glave vsi Clani turisticnega krozka. Tako smo naredili
idejno zasnovo, kaj Zelimo, da nogavica predstavlja. Prelistali smo trziSki slovar in nasli besede,
ki so nas najbolj navdihnile. Zmagovalka nasega iskanja je bila beseda BECA. Trzi¢ je namrec¢

poznan po becah, ki imajo dolgo tradicijo tako v trzidkih hribih kot v trziski kulinariki.

Zeleli smo ustvariti par nogavic, pri katerih bi imela prva nogavica napis: Kje so bece?. Druga

nogavica bi imela napis: u brZzolah, na podplatu pa bi pisalo ne me sezuvat.

Na obeh nogavicah bi bila ilustracija ovce. Prav tako smo si zeleli na nogavice nekako vkljuciti

tradicionalno barvo trziSkega mordrotiska, ki je bila znacilna v trziSkem nogaviCarstvu.

Za ilustracijo, ki krasi nogavico, smo kontaktirali bivdo uéenko OS Trzi¢, ki obiskuje srednjo
oblikovno Solo. Skupaj smo pripravili dizajn ovCke in po€asi smo ucenci turisticnega krozka

oblikovali nogavice.

Slika 4: ilustracija bece, ki razmis$lja Slika 5: ilustracija bece, ki se hihita



KJE SO BECE? -

Slika 6: oblikovanje nogavic

Ustvarili pa smo tudi svojo etiketo, ki bo krasila naSe nogavice.

Slika 7: etiketa nogavic



5.2 SNEMANJE REKLAMNEGA VIDEOSPOTA

Pri snemanju video spota smo sodelovali tudi z lokalnim raperijem Jostom, ki deluje pod

umetniskim imenom Joe Joe.

Pomagal nam je napisati rime ter nam uredil, da smo lahko posneli glasbeno podlago v studiu, ki

je del trziSkega inkubatorja.

Besedilo za promocijski video

Vas zanimajo novice? ja!

Kdo vam nove nogavice da?

Hey frend, kupi nogavice naSe

Mamo nov brand, vsakemu na nogo paSe
(Mi smo Trzi¢an) je del nase kulture,

K Peko ucas, za Stumfe delamo nadure.
Bli so z volne narejeni, danes iz bombaza
Beli $tumfi in pa papuce - trend k tetovaza,
Mi hodimo s ¢asom, (proizvod za vse nacije)
Za stare (za mlade) za vse generacije.

Za prfokse k z nami dosegajo vrhove

Za trZiske obiskovalce, k hodijo v gore.
Kje so bece? (Bee) v Trziskih brZolah,

Ne me sezuvat - logo Setka zdej po Solah.
Trgovino in turizem vracamo na cesto,
Jazbec in ProAlp mata Ze svoje mesto,
Zelimo da potro$nik bo obleéen in vesel,

Pa Se ceno bomo zrihtal, Se "Gorenc" jih bo vzel.

Ucenci bodo obuti v JazbecCarke, ki so del trziSke tradicije Cevljarstva. 6 parov nam jih je
poklonilo podijetje JP Trade, Pavel Jazbec s.p.



5.3 POSLOVNA PRILOZNOST

Analiza trga in SWOT analiza hudomu$nih pohodnih nogavic za Trzi¢

S pomocjo umetne intelligence smo pripravili analizo trga ter SWOT analizo.

Trzni segment:

e Glavna ciljna skupina: pohodniki, turisti, obiskovalci Trzi€a, ljubitelji narave in gora.
e Sekundarna ciljna skupina: domacini, ljubitelji unikatnih nogavic in izdelkov z lokalnim

pridihom, zbiratelji.
Konkurenéno okolje:

e Na trgu Ze obstajajo pohodna oblacila in nogavice priznanih blagovnih znamk (npr. Alpina,
Planika, Alpine Nation, Hribovc ...).

e ManjSa konkurenca v segmentu hudomusnih pohodnih nogavic s ¢rmim humorjem in
lokalnim pridihom.

e MozZnost sodelovanja s trgovinami z darili, spominki, planinskimi ko€ami in lokalnimi

podjetii.
Potencialna prodajna mesta:

e TuristiCni center Trzi¢, lokalne trgovine s spominki, Trziski muzej, spletna prodaja.

e Planinske koce, pohodniske trgovine, prireditve in sejmi.
SWOT analiza
Prednosti:

e Unikaten produkt s humorjem, ki izstopa na trgu.
e Povezanost z lokalnim okoljem in sodelovanje z lokalnimi obrtniki.
e Primeren za turiste, pohodnike in ljubitelje gora.
o Dobra darilna ideja za obiskovalce in domacine.

e Moznost trajnostne proizvodnje (lokalni proizvod, eko-prijazni postopki).



Slabosti:

e Ozka ciljna skupina — zanimanje predvsem pri pohodnikih in ljubiteljih humorja.
e ViSja cena v primerjavi s klasi¢nimi pohodnimi nogavicami.

e Potrebno bo vlaganje v prepoznavnost in promocijo.

Priloznosti:

Moznost Sirjenja linije izdelkov (maijice, kape, dodatki).

Sodelovanje z lokalnimi planinskimi drustvi in festivali.

Privabljanje pozornosti s strani influencerjev in ljubiteljev humorja.

Poudarek na trajnosti in lokalni izdelavi kot prodajna prednost.

Groznje:

e Moznost kopiranja ideje s strani konkurence.
e Omejen interes pri turistih, ki iS€ejo bolj tradicionalne spominke.

o Neuspeh pri vklju€itvi humorja, ki bi lahko bil napa&no razumljen.



5.4 FINANCNA REALIZACIJA PROJEKTA

Tu bomo analizirali finan€ne prihodke in odhodke ter tako ugotovili, ali bo projekt izvedljiv.

PREDVIDENI PRIHODKI IN ODHODKI

Tabela 1: donacije

Donacije Znesek
Avtobusni prevozi LUKA PGT 200 €

Mali e-tiko 200 €

JP trade, Pavel Jazbec s.p. 100 €

Moiji Struklji 250 €
Materialne donacije

6 parov jazbecark (JP trade, Pavel Jazbec s.p.) Donacija (192 €)

Tabela 2: odhodki

ODHODKI Znesek
Oblikovanije ilustracije (Alina Jakimovska) 50 €
200 parov nogavic 915 €

Snemanije video spota ter glasbene podlage je bilo brezplaéno. Skupaj smo imeli 955 € dohodkov,
a smo imeli Se nekaj denarja, ki smo ga pridobili prejSnja leta od prodaje knjiZzic Zmaj Nace na
potepu.

S finan€nega vidika je realizacija produkta mogoca.

PREDVIDENI PRIHODKI OD PRODAJE NOGAVIC

Predvidevamo, da bomo prodali 160 parov nogavic. 40 pa jih bomo pustili za promocijske
namene, kar je skupno 20 %.

Skupna vrednost prodanih nogavic, ¢e predpostavimo, da bomo en par prodali za 12 evrov, bi
bila 1.920 €. To bi pomenilo, da bi skupno imeli 1.000 € zasluzka.




5.5 TRZENJE PRODUKTA

Ciljne skupine in prilagojeno oglasevanje:

o turisti
e pohodniki
e domadini

Sodelovanje z lokalno skupnostjo:

Nogavice bomo prodajali v trziSkem muzeju in trziSkih planinskih koCah, s katerimi ze sodelujemo
pri prodaji knjizice Zmaj Nace na potepu. Ce bo obgina Trzi¢ zainteresirana, bomo nogavice
prodajali tudi v TPIC Trzi€. Za pomo¢ pri pripravi reklame bomo prosili trziSkega raperja

Joe Joe-a.
Nogavice smo izdelali pri lokalnem gorenjskem nogavicarstvu Bucan.
Kreativni reklamni material

e obeskiiz pene ali lesa

e majice

e nalepke s qr kodami

Slika 8: oblikovanje promocijskih majic
Oglasevanje

¢ lokalni Casopis TrZiCan
e Casopis Gorenjski glas
e radio Gorenc
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e instagram turisticnega krozka
o plakati v ko¢ah

Druzbena omrezja

e |zdelek bomo oglaSevali tudi na instagramu, uporabili bomo oznake #TrziSkeNogaVICe,
#BecaUBrzolah.

Dogodki in promocije
e Promocija na lokalnih dogodkih: tek po ulicah TrzZi¢a, Miklavzev priZig luck.
Prodaja

e Planinske koce (ko€a na Ljubelju, planinski dom pod StorzZi¢em, ko€a na Zelenici, ko¢a
na Dobr¢i...)
e TPIC Trzi¢
e TrziSki muzej
Moznost Sirjenja linije izdelkov
Izdelek ima odlicne moznosti za Sirjenje linije izdelkov. Imamo ze zamisli za 2 nova dizajna

nogavic, ki bosta prav tako povezana z lokalno tradicijo.
Cenovna strategija

e cena enega para nogavic : 12 €

e paket po ugodnejsi ceni: knjizica Zmaj Nace na potepu ter par nogaVIC: 15 €

5.6 lzdelava nogavic

Ko smo imeli okviren dizajn nogavic in ilustracije smo v sodelovanju z nogavi¢arstvom Bucan
izdelali nogavice. Kar se mogocCe zdi kot mala malica, je bil za nas kar velik zalogaj. Prvi€¢ smo
se srecali z izbiro barv ter videli, kako drugacna je lahko ilustracija na nogavicah. Tako smo

recimo morali malce prilagoditi oblikovanje o€i pri becah.

Slika 9: izbira odtenka modre barve
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6 Predstavitev turisti€nega proizvoda na stojnici
Svoj turistiéni proizvod — trziSke nogaVICE - bomo predstavili na stojnici tekmovanja Turizmu

pomaga lastna glava. Stojnice ne bomo potrebovali.

Obleceni bomo v promocijske majice, nosili bomo jazbeCarke ter imeli obute naSe trziSke
nogaVICe. Po trgovskem centru bomo nalepili nalepke v obliki nogavic s QR kodami, kjer bo
povezava do nadega promocijskega videospota, nalepke bodo vodile do nasega razstavnega

prostora.

Razstavili bomo nase moderne nogavice, ki bodo obeSene za nami. Imeli bomo mizico, na kateri

se bo vrtel nas§ promocijski video. Obiskovalcem bomo po trgovskem centru delili nalepke.

Stirje uéenci bodo promovirali na$ izdelek, dva pa bosta privabljala obiskovalce ter izdelek

promovirala po trgovskem centru.

12



7 Zakljucek

TrziSke nogaVICe predstavljajo inovativen turisti¢ni produkt, ki uspedno zdruzuje bogato lokalno

dediscino, humor in modern dizajn.

V sodelovanju z lokalnimi partner;ji (turisti€énim centrom, Trziskim muzejem, planinskimi drustvi in

kreativci) lahko nogavice postanejo ikoni€en spominek, ki ga turisti povezujejo s Trzi€em.
Poleg tega vidimo velik potencial v Siritvi linije izdelkov. V prihodnje bi lahko razvili:

o Temati¢no kolekcijo (npr. zmaj Nace za otroke, hribovske motive za pohodnike).

o Darilne pakete (kombinacija nogavic z lokalno knjizico Zmaj Nace ne potepu).

Projekt je izkazal mo€ skupnosti — brez sodelovanja turistichnega krozka, Sole, trziSkega muzeja,
umetnikov, kot sta Joe Joe in Alina Jakimovska, tega ne bi bilo mogoce realizirati. Prepri¢ani smo,

da TrziSke nogaVICe niso le izdelek, temvec tudi most med preteklostjo in prihodnostjo Trzica.

Verjamemo, da lahko TrziSke nogaVICe ne le bogatijo turisticno ponudbo, temvel postanejo
simbol ponosa za vse Trzi¢ane.
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